
《新零售视觉营销系统》
DISPLAY TRAINING ENTITYANALYSIS

时间：7月18-19日    地点：中国·广州



      零售市场随着网络与信息的膨胀而不断变化。现实
与虚拟的景象相互渗透、相互影响。设计精良的课程不
仅受到业界的紧密关注，同时也在改变传统。

      标准与原则普遍使用：实体与网络，传统与创新，
实用主义与逍遥主义，各种零售渠道来源都强调独特与
个性化……
 
      时代的发展，科技的进步，国民物质水平不断的增
长，使品牌的选择多样化，顾客不在单一的选择商品，
而是更注重个性化的展现，购买所喜爱的商品，重新进
行搭配，所以对品牌品而言，视觉陈列需要随着新零售
模式而彻底改变。

The expansion of the
information and the 
constant change 

品牌传播--低成本广告
u 品牌传播需要标识性的识别体，整体形象是顾客识别的有效标识之一。
u 视觉体系对形象的统一与特征进行有效地规范，使得产品变成商场形象表达

的手段之一。

信息同步—高效率传递
u 服装销售具有高度的实效性特征，信息传递性对商品营销的效率起着至关重

要的作用。
u 视觉综合管理可以使信息准确而快速地在企业中传递。

开源节流—低成本经营
u 视觉改造的成本较高，视觉管理靠专业团队的支撑是一笔昂贵的固定成本，

运用管理手段指导商户及时更新店面形象及有效的增加焦点展示是降低经营
成本的有效手段。



u 在中国目前有很多所谓的“陈列课程”。但好似课程收效都不好，学习
完的内容无法转化。

u 国内没有任何一个陈列课程讲到“陈列原则”也更没有更好的解决现在
终端问题及需要的方法……

u 我们的课程从“新零售”需求入手，不再单单站在所谓的设计角度进行
课程切入。

u 这是决定商业零售现在和未来的系统课程。
u 从空间规划到货品体系再到新零售销售需求入手进行系统讲解。

Course introduction
课程介绍：

u 根据“新零售行业”的实际需要进行系统专业的培训指导。
u 对现有市场进行诊断、核查、整理与调整，解决问题并及时进行有效

课程引导。
u 陈列规划与货品测算；SI空间规划展示与搭配工作指导。
u 通过陈列原则的讲述来建立陈列执行标准。
u 新零售时代对商业的要求以及陈列对此的重要性。
u 陈列工作的流程安排执行及其店铺核查机制的建立。
u 品牌货品的组合、搭配与季节、节庆货品组合新调整。
u 品牌、形象、视觉设计及推广工作。
u 制定陈列体系与管理流程，建设可高效复制的陈列团队。

Curriculum value
课程价值：

实战案例40% + 理论30% + 训练/讨论30%



OUR CURRICULUM
我们的培训

u 合理布局：考虑到新零售终端及国内市场和目标顾客群的购物习

惯方式，正确地使用陈列，会对销售起着明显的出尽和引导作用；

u 主动线明确连贯：红色动线是主动线，它利用VP点焦点陈列的

“递进”作用，照顾到卖场中各个销售区域，使卖场中的主推款

式紧紧围绕这条主动线。



FOREWORD
引 言

合理的陈列店铺商品起到展示商
品、刺激销售、方便购买、节约
空间、美化购物环境的各种重要
作用。

据统计，如能正确运用商品的配
置和陈列技术，销售额可以在原
有基础上提高40%。

这些就是无声辅助销售，陈列的
魅力和效应。 



Course summary

我们的课程探讨了一个新零售时代对不同的企业的视觉需求。陈列工作应具备的职业素

质和应承担的具体职能，以及职能实务的执行方式。

但是，我们面对的外界永远不会呈现完美的条件和资源。我们从问题出发，挑选出以上

的课程问题，与大家分享。

这些问题，是课程真诚推荐给大家的值得重视的陈列实务工作关键点，适合应用在具体

的实际项目案例中。也许，很多企业之中有些正在面对这些问题。

通过我们的课程，可以更好更准确的答案！

       陈列不仅仅只是一种单纯的摆货行为，陈列需要的是非常
严谨的设计与规划。通过我们的课程讲述，可以很好帮助企业
梳理陈列管理及工作流程。使得陈列工作与销售工作真正有效
的结合在一起！
 
      陈列是围绕货品的职能工作；陈列是覆盖整个销售区域的
管理工作。从基础到提高，从理论到实践……我们的所有课程
安排都围绕陈列工作本身。不仅仅只是停留在色彩、橱窗、结
构上；而是更多的强调设计、规划、预算与管理。

A description of an exhibit

我们的商业展示需要明确的主题;无论是色彩还是展示形式;都要起到指引的作用.

我们的展示是一个平衡的整体;DP点\VP点\IP点以及PP点都要是一个整体.

我们通过课程的讲解,促进展示效果的同时也要考虑新零售模式的需要以及产品之间的

可搭配性,相互搭配性以及产品联想.

整齐的陈列;有故事的主题以及具有视觉冲击力的商业展示才是一个品牌形象与业绩提

升的有效途径.



培训内容说明： 

 Introduction to training
 content

u 视觉陈列简介与说明。

u 陈列的作用。

u 陈列原则和标准的建立。

u 有效的规划管理。

u 陈列实体规划与设计。

u 陈列与SI体系的修正。

u 总结及问题答疑。



 基础篇：《陈列应该这样做》   

时间安排 序号 课程安排 内容介绍 备注

课时
3小时

1
陈列原则
与标准

u 很多企业的陈列设定不能得到很好的执行，
主要原因是没有陈列原则，陈列原则的建立
才可推举出可执行及可复制的陈列执行标准。

u 商业空间的建立需要陈列的软性提升，所以
陈列执行标准的建立确保了空间变化的需要
及项目执行者的可操作性完成有效性。

u 强调陈列工作的核心体系及价值，不仅仅只
是停留在摆放行为等表面功夫；而是切实有
效的帮助企业找对方向，从基础修正开始，
做正确的工作得想要的结果。

u 陈列工作本身的价值与综合体现，不仅仅只
停留在所谓的概念上…..而是抓住重点，简
明扼要的讲述其核心内容。

陈列不仅仅只是单纯的

摆放货品，这只是表面

行为。我们必须从基础

根源入手，把陈列工作

的根本明确给企业及各

位陈列执行者。

课程
3小时

2
陈列实体
工作分析

u 陈列工作的重点工作讲述。很多企业不能很
好的把控陈列行为，使标准的建立出现了问
题。我们教会企业如何更好的解决这些问题，
从而切实有效的让陈列行为标准化、体系化、
流程化。

u 陈列的工作配合与基本流程。陈列是视觉记
忆焦点的核心体现，需要从设计源头出发，
考虑到操作、执行、成本、时间、地域等综
合问题。

u 视觉需要及商业视觉需要。我们的工作服务
于人，必须以人为本…人体工程与视觉需要
是设计的初衷，结合商品与空间规划来完善
设计及推广设计是必须强调的也是很有必要
的。

u 动线的设定及销售区域的视觉引导。我们必
须把我们的商业空间设定成一个看似自由的
空间陷阱，让顾客体验消费的同时，还可按
照我们的指引来选择商品，这样即确保了空
间的最大价值，也大大提高销售的准确性及
服务性。

 
u 结合品牌需要、市场需要及销售需要进行有

效培训。时间的阶段不同，对于陈列的要求
也就不同。我们需要明确每个重要时间阶段
所要做的重点工作，并准确的告知其操作方
法及简单流程。

强调陈列工作的重要性

与实际的销售及货品需

要入手，打造专业有效

的课程体系。强化重点！



培训内容说明： 

 Introduction to training
 content

u 商业展示简介与说明。

u 商业展示的作用。

u 橱窗与静态展示。

u 有效的商业展示。

u 橱窗设计培训。

u 色彩与商业展示规划。

u 新零售与商业展示的对应关系。

u 总结及问题答疑。



 提高篇：《商业视觉－不仅仅只是橱窗这么简单》 

时间安排 序号 课程安排 内容介绍 备注

课时
6小时

1 视觉设计
与规划

u 橱窗不能只停留在设计层面上，应该延伸到
规划及管理层面。好的橱窗不仅仅是提供视
觉上的引导与享受，更多的是真的对品牌形
象及销售提升上要有很大帮助；这样的橱窗
才被定位为有效设计。才可以真的发挥其作
用！不然，都是“烧钱”的无底洞。

u 道具研发与制作说明，根据季节性变化、结
合商品上货波段，设定创意主题及其相应道
具的设计研发；（如：道具的建议规格、材
质与呈现方式）考虑道具的使用性及变化性；

u 确保道具的制作成本与效果，使用成本等。
制作工艺与材料成本，结合橱窗载体本身还
要确保其延续实用性及再利用性。我们不培
养设计师，我们只强调管理重心与可执行操
作性。

u 从如何设计、制作有效的静态展设计，使终
端销售人员及管理人员了解静态展作用及基
础的视觉陈列；

u 常规式静态设计与规划，根据楼层的结构形
式，如开放式、半开放式、封闭式等不同特
点，结合现有形象及未来发展方向制作现有
店铺的橱窗方案。并设计研发相关展示道具。
以便商场形象的高效复制和推广执行；

u 非常规式橱窗设计与规划，以重大节 日（五
一、十一、圣诞节、元旦、春节）、为主线
设定展示主题，及其相关展示陈列道具的研
发与设计。

作为店铺常规陈列
日常执行的标准和
依据，以基础形象
展示。
视觉引导是确保顾
客进店及销售信息
收集的有效行为。



TRAINER PROFILE
讲师介绍

马琳
MAJOR / 专业

服装 、艺 术 教 育 专 业 

PERSONAL  / 个人信息

钡特（国际）高级培训导师

中国服装设计师协会               理事委员

中国陈列专业委员会               主任委员

北京雅美视格商贸有限公司     总负责人

泰国曼谷YMSG商贸有限公司     负责人

和桥机构                               高级顾问

《中国服装杂志》                   专栏作家

国内多家服装企业                  总监顾问

国内多家商场商业                  高级顾问

清华陈列课程                         特聘讲师

Arome Par女装                     持有品牌



OUR SERVICE CLIENT
我们服务的客户





Attending matters

参会事宜
主办单位：
钡特（国际）零售管理咨询机构     
广州市钡特管理咨询有限公司 

参加对象：
陈列经理、商品经理、商品定价员、督导、店铺管理者等

参加费用：
详情来电咨询：400-8853-858


