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世界工业4.0，通信5G时代到来，商业3.0洗牌重组。中国经济结构大重置，产业升级，国家品牌计划，“智造”强国，一切都在变化都在升级！我们要抓住变化中的哪些才能生存下去？

【课程背景】
 国际品牌风格升级，寻求新的市场定位，国内品牌洗牌持续了五年有余，大家都在为曾经的业绩辉煌锲而不舍，似乎忽略了自己的“品牌”到底该走向何方？该如何在当下品牌同质化扎堆的情形下自我革新！答案您有了么？业绩固然重要，如果能做百年企业不衰，才是大浪淘沙中的王者。
消费者迭代频繁，一代代新族群诞生，影响并推动着社会变化。他们在想什么，他们需要单纯的外在么？他们需要单纯的好看么？从物品需求到心理安慰再到精神归属，这类族群购买的似乎更多的是更高层次的“喜欢”。商业品牌面对这样的族群，我们又该如何升级自己？又该如何抓住新族群的外在内在特点？

本次公开课，将以人为核心，以商品为依托点，系统提升专业内核！内核强大才是硬道理！用专业打造企业软实力！
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	服饰风格搭配之人物风格认知 第一天

	人物风格认知要素
	人物风格认知四步走工具分析
	将看人拿货的感性具象化

	人物风格美学词汇分类
	商业常用优雅类有哪些，知性有哪些，休闲有哪些
	将感性审美具象化，文字化表达

	人物风格认知与性格
	消费者性格心理认知与非销话术表达
	

	实操训练：每家公司带齐50-100位终端有效VIP的肖像画（3-5寸大小），彩色打印剪裁好

	服饰风格搭配与话术表达工具 第二天

	服饰风格与社会风格类别划分
	掌握场合搭配的核心风格点
	场合搭配更有内涵修养，提升搭配审美

	服饰风格与色彩认知
	不同人物风格对应色彩名称词库总结
	普及终端人的销售词汇量

	人物风格认知元素与图案的关系
	各类图案与人物风格口语表达
	人货对接口语表述工具

	实操训练
	口语表达工具应用解读
	可提供各类样衣
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【有关参会事宜】

1、主办单位：钡特（国际）零售管理咨询机构     广州市钡特管理咨询有限公司
2、参加对象：品牌管理者、督导、店长、陈列师、搭配师、设计师、销售人员等人士等等
3、有关费用: 3800元/人（含培训费用、教材费用、点心茶水等）；团队优惠及会员服务请联系客户经理。
4、咨询电话：400-8853-858
5、报名成功将签发传真正式确认函，请将参会费用汇至：户名：广州市钡特管理咨询有限公司  账号：0317014170003154  开户行：中国民生银行广州南国支行 
美学营销





《美学营销之人物风格认知》


                           ——心营销，看人拿货系统


时间：2019年7月23-24日（两天）                  地点：中国·广州














